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ФІНАНСОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ АГРАРНОЇ ГАЛУЗІ 

 

Аграрний бізнес має важливе значення для економіки України, оскільки 

тут формується майже третина ВВП, ця галузь є сировинною базою 

переробної, харчової, легкої промисловості та інших галузей національної 

економіки.  

В Україні фінансування аграрної галузі залишається незадовільним, 

оскільки підприємства відчуваючи нестачу власних ресурсів та не маючи 

можливості брати дорогі банківські кредити, у більшості своїй залишаються 

низькорентабельними. Крім того, цільове фінансування сільського 

господарства є недостатнім через незначні обсяги бюджетних коштів на 

підтримку розвитку галузі та незбалансованість бюджетів. 

Важливим для фінансування аграріїв є збільшення ресурсної підтримки 

та спрощена система доступу коштів. У світовій практиці застосовують 

різні інструменти фінансового стимулювання підприємств: повернення 

частини коштів на сплату відсотків за кредитами та земельне-іпотечне 

кредитування; надання гарантій третіх осіб при кредитуванні; розвиток 

лізингу, що сприяє активізації інвестиційних вкладень в АПК; 

стимулювання інноваційної діяльності через венчурні фонди; надання 
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інвестиційного податкового кредиту; створення регіональних фондів 

кредитування МБ та розвиток кооперації [1]. 

Головними пріоритетними напрямками державної аграрної політики 

мають стати: розширення масштабів інтеграції дрібних фермерів із 

великими товарними господарствами, переробними, збутовими 

підприємствами та постачальниками ресурсів; радикальне зміцнення 

соціальної інфраструктури села; запровадження нових механізмів розподілу 

субсидій сільськогосподарським товаровиробникам, які орієнтують їх на 

сигнали ринку, а не на види виробничих субсидій; забезпечення прозорості 

процесу розподілу фінансової підтримки, рівноправна участь усіх 

товаровиробників в її отриманні та встановлення сумарних дотаційних 

обмежень на одного отримувача державних бюджетних виплат; 

застосування механізмів фінансової підтримки сільгосптоваровиробників 

шляхом субсидування ставки відсотка, надання гарантій під банківські 

позики чи прямі інвестиції, надання товарних кредитів, 

сільськогосподарської техніки в лізинг, підтримка кредитних кооперативів, 

страхування продукції тощо [10].  

В аграрному виробництві розвинених країн світу широкого розвитку 

набула спеціальна система сільськогосподарського кредитування, 

орієнтована на специфіку сільського господарства. Відчутна особливість 

сільського господарства полягає в нестачі вільних фінансових коштів, 

високій капіталомісткості й порівняно низькій фондовіддачі, сезонності 

виробництва та значній тривалості виробничого циклу, залежності від 

природно-кліматичних умов. Усе це робить його менш 

конкурентоспроможним на ринку позикових капіталів. Про ситуацію в 

сільському господарстві можна судити за природою процесів, що 

відбуваються в інвестиційній галузі. Це визначений вказівник на загальне 

положення даного клімату всередині країни. Інвестиції – це об’єкти 

цивільних прав, що мають грошову оцінку, призначені (виділені) для 

внесення в будь-який об’єкт діяльності, що не носить протиправного 

характеру з метою отримання позитивного соціального ефекту (рис. 1) 

[3, c. 24-27].  

По самій сутності інвестиції забезпечують механізм, потрібний для 

фінансування, росту і розвитку економіки держави. Якщо країна 

зацікавлена в сталій і потужній економіці, то воно зобов'язана на 

законодавчому та виконавчому рівнях створити сприятливий інвестиційний 

клімат. В умовах низької рентабельності аграрного виробництва 

формування власних резервів підприємствами мало для покриття витрат у 

випадку настання факту ризику. Тоді потрібно залучати зовнішні джерела 

фінансування для таких ситуацій які трапляються непередбачувано. Також 

на даний момент втримується слабка розвиненість торгівлі на біржах, що 

стримує використання фінансових інструментів мінімізації цінових ризиків. 

Вирішення даних прогалин дозволить знизити ризики інвестування у 

аграрну галузь. 
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Рис. 1. Інвестицiї за видами економічної діяльності  
за січень-червень 2019 року [4] 

 

Система державної підтримки аграрного виробництва має бути 

спрямована на створення умов для їх об’єднання в ланку аграрних відносин, 

оскільки через малу кількість ресурсів їх позиції на ринку є нестабільними. 

Становлення прозорої та відкритої поведінки в Україні продукує клімат 

для притоку як зарубіжних так і вітчизняних інвестицій в аграрне 

виробництво. Одним із таких джерел фінансування аграрної галузі може 

стати відновлення кредитної кооперації. Але воно вимагає з боку держави 

надання цільової допомоги у вигляді дешевих банківських позик. 
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